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Hei, olen Tiina Kontra.

Olen viestinnan asiantuntija, Viestintatoimisto Valoan
perustaja ja toimitusjohtaja. Minulla on vahva
kansainvalinen kokemus seka B2B- etta B2C-yritysten
markkinoinnista ja viestinnasta.

Kannukseni olen hankkinut Lahi-ldasta. Ennen Valoan
perustamista syksylla 2019, tyoskentelin seitseman
vuotta Arabiemiraateissa, missa suunnittelin myyntig,
markkinointia ja viestintad monenlaisille kohderyhmille.
Minulla on vankka kokemus lifestyle-viestinnasta, silla
olen tyoskennellyt niin muodin, sisustuksen,
hyvinvoinnin, ruoan kuin turisminkin parissa.




Viestintatoimisto Valoa on
raikas ja kettera viestintatoimisto Laitilassa.
Meilta onnistuvat viestinnan erilaiset projektit
tarinoista tuotelanseerauksiin, kuviin, videoihin ja
graafiseen suunnitteluun.
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Vesi resurssina



Vesi on merkittava resurssi luonnolle, ihmisille ja yrityksille.
Maapallon pinta-alasta suurin osa on vetta. Suolaisesta vedesta ei
ole puutetta, mutta makean veden varannot ovat varsin rajalliset ja
maantieteellisesti tarkasteltuna epatasaisesti jakautuneet.

Yritysten toiminnassa vetta tarvitaan monessa eri yhteydessa ja
yritykset ovatkin suurimpia vedenkayttajia.

Vedenkulutuksesta tulisi olla tietoinen ja ottaa se osaksi
vastuullisuusviestintag, jotta toimitaan yha tehokkaammin
vedenkulutuksen vahentamiseksi.



Mita vastuullisuusviestinta on?



Yritysvastuu

Yritysvastuuseen kuuluu kolme osa-aluetta

Taloudellinen vastuu - Yritys huolehtii omasta kilpailukyvystaan ja
kannattavuudestaan pitkalla tahtaimella.

Sosiaalinen vastuu — yritys huolehtii oman henkiléston hyvinvoinnista, osaamisesta,
motivoinnista seka hyvien toimintatapojen edistamista.

Yritys on myds valillisesti vastuussa toimitusketjustaan ja vaikuttaa myos
yhteisossaan.

Ymparistovastuu - yritys on selvilla lilkketoiminnan mahdollisista
ymparistovaikutuksista ja tydskentelee ymparistokuormituksensa vahentamiseksi



Vastuullisuusviestinta

Vastuullisuusviestinta kertoo organisaation arvoista ja toiminnan
vastuullisuudesta. Se on erottamattomasti yhteydessa organisaation
perustehtavaan ja arjen tekoihin.

Vastuullisuus on tekoja, ei viestintaa. Viestinnan tehtava ei ole kehitella
hyvalta kuulostavia vastuullisuusprosesseja.



Miksi vastuullisuudesta kannattaa viestia

Yhteiskuntavastuusta viestiminen on tana paivana aarimmaisen tarkeaa
yrityksille, koska tama luo luottamuksellista kuvaa yhtiosta.

Kun vastuullisuus ei nay paallepain siita on aktiivisesti viestittava ja tehtava
teot, tuotteet ja palvelut nakyviksi. Jos kukaan ei tieda, arvoa ei synny.

Avoimuus ja rehellisyys ovat paivan avainsanoja. Pitkdjanteisell3, strategisella
yritysvastuulla ja vastuullisella viestinnalla suojataan ja kasvatetaan yrityksen arvoa.



Vesi viestintaetuna



Puhtaan ruoan lahtokohta
on puhdas vesi.




[ isaarvoa tuovat tekij at arktisessa ruoantuotannossa

Ekologiset lisaarvoa tuottavat tekijat:

* puhdas maapera

* runsaat, puhtaat vesivarat, kasvukauden sateet
» kattava, vihrea infrastruktuuri

* puhdas ilma

« talvi pakkasineen, lumipeite ja routiva maa

» viiledhkd, lyhyt ja valoisa kasvukausi

« vahatuulinen kasvukausi

Teknis-yhteiskunnalliset lisaarvoa
tuottavat tekijat:

« dlykkaat teknologiset ratkaisut

» osaaminen, tutkimus-kehitys-
innovaatio, lainsaadanto, viranomais-
toiminta, neuvonta,

» yhteisty6, yhteiskehittaminen,
kuluttajalahtoisyys, pien(perhe)yritta-
| i jyys, kannustavat omistusrakenteet

Arktiselle ruoantuotannolle syntyvat lisaarvotekijat:
* varmennetut puhtaat tuotteet™”
- terve tuotantoymparisté — puhdas ilma™**
+ terveet elaimet, salmonellattomuus, vahaiset antibioottijgamat™*
- tuotteiden korkea sisainen laatu (esim. luonnonmarjojen
flavonoidipitoisuus mustikka, puolukka, hilla)**
- tuotteiden korkea hygieeninen laatu — puhdas vesi®
- jaljitettavat tuotteet — integroitu sopimustuotanto, lapinakyva
dokumentaatio**
« pieni ymparistojalanjalki — ymparistokemikaalien seuranta”
* ruokajarjestelmatasolla vastuullinen kiertotalous™
- maatilatasolla hiilineutraali jatevapaa tuotanto™

(L&hde: Luonnonvara- ja biotalouden tutkimus 47/2015 - Arktinen ruoantuotanto, 10.9.2021, jukuri.luke.fi/bitstream/handle/10024/519271/luke-luobio_47_2015.pdf)



Puhdas vesi



Suomalainen vesi raaka-aineena

Suomessa on runsaat ja korkealaatuiset vesivarat ja pohjaveden osalta olemme
taysin omavaraisia. Suomi onkin veden suhteen maailman rikkain maa ja
Suomessa tuotetulla ruoalla on pieni vesijalanjalki.

Vesijalanjalki tarkoittaa sita, kuinka paljon vesivaroja on kaytetty hyddykkeiden
valmistamiseen. Kulutettuihin vesivaroihin lasketaan talousveden lisaksi kaikki vesi,
joka on tarvittu esimerkiksi viljelyyn, teollisuuden prosesseissa ja tuotteiden
valmistukseen. Litramaaran lisaksi tarkeaa on tietad, missa hyddyke on tuotettu ja
minkalainen vesitilanne tuotantoalueella on.



Suomalainen vesi raaka-aineena

Maassamme on 6 350 pohjavesialuetta, joilla muodostuu 5,4 miljoonaa kuutiota
pohjavetta vuorokaudessa. Ainoastaan noin 10 % muodostuvasta pohjavedesta on
kaytdssa. Pohjavedet ovat hyvalaatuisia.

Suomen ilmasto on sopiva jarvien syntymiselle: taalla sataa tarpeeksi ja viiledassa
ilmastossa haihtuu vain vahan vetta ilmaan. Yli 80 prosenttia jarvi- ja
merialueestamme on pintaveden perusteella vedenlaadultaan erinomaista tai hyvaa.



Satakuntalainen vest

Satakunnassa on 86 pohjavesialuetta. Yleisten vesilaitosten hiekka- ja sora-alueilta
saatava pohjavesi on kayttokelpoisuudeltaan yleensa moitteetonta.

Satakunnan merkittavimmat pohjavesivarat [oytyvat kahdelta suurimmalta
harjujaksolta, jotka ovat Porin-Virttaankankaan-Koski Tl:n harjujakso ja
Noormarkun-Kokemaen-Huittisten harjujakso.



Kuninkaanlahde

Kuninkaanlahde on Kankaanpaassa
sijaitseva lahde ja virkistysalue.

Lahde sai nykyisen nimensa vuonna 1752
tapahtuneen Kuningas Aadolf Fredrikin vierailun
jalkeen. Kuningas pysahtyi helteisena paivana 17.
heindkuuta seurueineen lahteelle sydmaan ja
levahtamaan. Paikalla on vierailusta kertova
muistokivi. Kuninkaanlahde on ollut kuitenkin jo
vuosisatoja aikaisemminkin merkittava
pysahdyspaikka erankavijoille ja matkustavaisille.

Lahteen virtaama on noin 10 000 kuutiometria

vuorokaudessa ja se on yksi Suomen
runsasvetisimmista lahteista.



Sakylanharju ja Virttaankangas

Verrattuna muihin suomalaisiin harjuihin, ja jopa
maailman suurimpiin harjuihin, Sakylanharju-
Virttaankangas on poikkeuksellisen suuri ja
nayttava harjukompleksi.

Sakylanharju-Virttaankankaan alue on yhteinen
Koylion, Sakylan, Loimaan ja Huittisten kunnille,
jotka hyodyntavat alueen pohjavesivarantoa
vesihuollossaan.

Sakylan harju on Natura 2000 —alue, jossa esiintyy
runsaasti valtakunnallisesti harvinaisia kasveja ja
eldaimia ja merkittavia luonnon kauneusarvoja.



Tekniset ratkaisut



Vestvastuullisuus

Vesivastuullisuus tarkoittaa, etta yritys kayttaa vetta ympariston kannalta kestavasti ja etta
veden kaytto on samalla sosiaalisesti ja kulttuurisesti oikeudenmukaista ja taloudellisesti
kannattavaa.

Se merkitsee, etta yritys kantaa vastuun vaikutuksistaan ja hallitsee toimintansa vesiriskit.

Vesivastuullisuus avaa yrityksille uusia mahdollisuuksia ja kannustaa etsimaan yhteisia
ratkaisuja vedenkayttoon. Ratkaisut voivat olla esimerkiksi teknisia parannuksia, vesiensuojelun
edistamista tai vesivarojen hallinnan kehittamista (esimerkiksi vetta sdastavat ratkaisut, veden
kierratys, sivuvirtojen hyodyntaminen jne.).

Toimet eivat rajoitu yrityksen omiin toimipaikkoihin vaan ottavat huomioon koko toimitusketjun.
Ne kattavat yrityksen koko hankinta- ja arvoketjun myoés Suomen rajojen ulkopuolella.



Vesivastuusitoumus

Vesivastuusitoumus haastaa yritykset tunnistamaan vesiriskit arvoketjuissaan ja
huolehtimaan siita, etta niiden toimipaikat ja alihankkijat kayttavat vetta kestavasti.

Se myds kannustaa yrityksia kehittamaan veden kestavaa hallintaa yhteistyossa
sidosryhmien kanssa.

Sitoumuksen ovat perustaneet Aalto-yliopisto, Luke, SYKE, VTT, WWF Suomi, MMM,
UM ja YM.



Vesiriskien ja
mahdollisuuksien
tunnistaminen

PUHDAS VESI
JASANITAATIO

Vesiriskien,
mahdollisuuksien
ja vaikutusten
tarkempi
arviointi

(Lahde: https://www.vesi.fi/vesivastuullisuus, 10.9.2021)



Viestinnan tyokaluja



Kun yrityksen viestinta on kokonaisvaltaista,
eri viestintatoimenpiteet eivat ole irrallisia, vaan
ne muodostavat toisiinsa tukevan kokonaisuuden.




Viestinnan kanavat

Oma Ansaittu Maksettu
media media media
POHDITTAVAA:

Mita kanavia pitkin eri kohderyhmét tavoitetaan?

Miké on jokaisen kanavan rooli (tietoisuus - kiinnostus - paétéksenteko)?
Miten kanavat priorisoidaan?

Mité resursseja viestinnélldamme on kdytésséa? Mita ovat vastuut ja roolit?



Kuluttajan ostopolku

\

/

tietoisuus harkinta osto lojaalisuus




Kuluttajan ostopolku - esimerkki

Display-markkinointi

Vaikuttajayhteisty6t



Oma media

- Intranet

- Verkkosivut

- Blogi

- Sosiaalisen median kanavat
- Asiakaslehdet

- Tapahtumat

- Tutkimukset

- Kuvat ja videot



Ansaittu media

- Nakyvyydet sanomalehdissa

- Aikakauslehdissa

- Erikoislehdissa

- Ammattilehdissa

- Radiokanavilla

- TV:ssa

- Arviot keskustelupalstoilla

- Sosiaalisen median julkaisut, linkit ja
jaot




Maksettu media

- Mainostila sanoma- ja aikakauslehdissa
- Mainosaika radiossaja TV:ssa

- Sisaltdomarkkinointi

- Verkkomainonta

- Vaikuttajamarkkinointi

- Tapahtumamarkkinointi

- Sponsorointi

- Hakukonemainonta

- Some-mainonta



Vesivastuullisuus viestinnassa

OY KARL FAZER AB ja ELOVENA



VALOA

viestintatoimisto

Viestintatoimisto Valoa Oy
tina@valoaviestinta.fi | 050 493 59 56
Untamontie 76, 23800 Laitila




